
/ Kommunikationsoffensive pro Glas

/ Jury-Präsentation „German Brand Award 2022“

/ Non-Governmental Organizations & Public Affairs

/ Eingereicht von: zeron PR & Content



/ www.zeron.de / www.glasaktuell.de /

/ Der Kunde: Aktionsforum Glasverpackung

/ Wer dahinter steckt: Initiative der Behälterglasindustrie 
in Deutschland als Teil des Bundesverbands Glasindustrie

/ Erster Ansprechpartner in Deutschland für alle Fragen 
rund um den Verpackungswerkstoff Glas 

Zur Kunden-Website

http://www.zeron.de/
https://www.glasaktuell.de/aktionsforum-glasverpackung/
https://www.glasaktuell.de/aktionsforum-glasverpackung/


/ Die Aufgabe: Glasklare Positionierung

/ Platzierung der Glasverpackung als State-of-the-Art-
Verpackung in der Fach- und Endverbraucherwelt – mit all 

ihren vielen Benefits

/ Über eine Kommunikationsoffensive, die das komplette 
PR-Spektrum – B2B und B2C – abdeckt, für die die 

Agentur zeron PR & Content seit 2008 den Lead innehat 

/ www.zeron.de / www.glasaktuell.de /

http://www.zeron.de/
https://www.glasaktuell.de/aktionsforum-glasverpackung/


1. Classic:
PR B2C & B2B

9. Purpose:
Recyclingkampagne

8. Engagement: 
CSR-Initiative

/ Die Maßnahmen: Vielseitig & offensiv

2. Corporate 
Publishing:

Online-Newsletter

3. Events:
Trendtag Glas 

4. Awards:
Produktinnovation 

in Glas

6. Digital:
Video-Cases

5. Image:
Anzeigen

7. Education: 
Lern-Apps

10. Community:
Friends of Glass

/ Im Detail…

/ www.zeron.de / www.glasaktuell.de /
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PRESSEMITTEILUNG 

Deutscher Behälterglasmarkt 2020 auf stabilem Niveau 

Absatz im vergangenen Jahr um 0,5 Prozent gesunken. 

Düsseldorf, 04.05.2021. Der Absatz von Behälterglas in Tonnen ist im Jahr 2020 um 0,5 

Prozent gegenüber dem Vorjahreszeitraum leicht gesunken – das erste Mal seit Jahren. Die 

Entwicklungen im Inland (minus 0,8 Prozent) und der Auslandsabsatz (minus 0,1 Prozent) 

waren leicht negativ. Der Absatz der einzelnen Segmente entwickelte sich unterschiedlich und 

war durch die anhaltende Corona-Pandemie geprägt. Einerseits gab es eine verstärkte 

Verschiebung in den häuslichen Bereich, in dem Verbraucher Vorräte anlegten und mehr 

Zuhause kochten, andererseits fielen Feieranlässe und Veranstaltungen aus. 

Absatz von Getränkeflaschen für nicht-alkoholische Getränke steigt 

Der Absatz im Segment Getränkeflaschen zeigt sich 2020 im Vergleich zum Vorjahr negativ, er 

beträgt minus 3,0 Prozent. Der Blick auf die Teilsegmente zeigt einen Absatzrückgang in den 

Segmenten Bier und Spirituosen (minus 3,3 Prozent) sowie Wein und Schaumwein (minus 

6,8 Prozent). Ein Absatzwachstum von 9,8 Prozent verzeichnen hingegen die nicht-

alkoholischen Getränke (Wasser, Milch und Saft). Die Corona-bedingten Einschränkungen und 

die Lockdowns führten in den Segmenten für alkoholische Getränke zu Einbrüchen. 

Absatz von Verpackungsglas für Lebensmittel stabil 

Das Segment Verpackungsglas für Lebensmittel und Verpackungsglas für Pharma und 

Kosmetik hat das Jahr 2020 positiv mit einer Absatzentwicklung von 4,8 Prozent 

abgeschlossen. Dabei ging die Nachfrage im Bereich Kosmetik temporär bedingt durch die 

Corona-Pandemie zurück, während die Entwicklung im Bereich Pharma positiv verlief. Die 

Teilsegmente entwickelten sich dabei unterschiedlich: Bei Verpackungsglas für Lebensmittel 

ohne OGS (Obst, Gemüse und Sauerkonserven) stieg der Absatz 2020 um 10,2 Prozent. Das 

Teilsegment Verpackungsglas mit OGS schloss das Gesamtjahr mit einem Minus von 1,7 

Prozent im Vergleich zum Vorjahreszeitraum ab.  
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PRESSEMITTEILUNG 

Das Aktionsforum Glasverpackung lud nach einem Jahr 

Pause live und online zum Trendtag Glas 2021 nach 

München ein  

Düsseldorf, 30.11.2021. Unter strengsten 2G-Plus-Sicherheitsvorkehrungen fand am 18. 

November der diesjährige Trendtag Glas statt. Ein Novum: Das Hybrid-Format. Mit 

interessierten Teilnehmern, die sowohl live vor Ort als auch online die hochkarätigen 

Vorträge verfolgten. Ein Highlight: Der Auftakt von Vince Ebert, Bestsellerautor, 

Wissenschaftskabarettist und Physiker zum Thema „Zufällig erfolgreich“. Sehr beliebt 

darüber hinaus: Die spannenden Cases aus der Branche von Nestlé, Almdudler und 

Hengstenberg, aber auch die Lehren aus der Coronakrise von dem bekannten Verleger 

und Publizisten Dr. Wolfram Weimer sowie der Trendausblick auf 2022 von Hanna Kehl 

von der GfK.  

Strenge Einlasskontrollen, ein Testzentrum vor der Eventlocation Paulaner am Nockherberg 

und FFP2-Maskenpflicht im Publikum während der gesamten Veranstaltung – das waren die 

Rahmenbedingungen, unter denen der Trendtag Glas 2021 als Live- und Streaming-

Veranstaltung in München stattfand. Die Top-Themen neben den Best Cases in diesem Jahr: 

CSR, Nachhaltigkeit, die Digitalisierung und natürlich die Auswirkungen der Corona-Pandemie 

auf die Wirtschaft und das Leben. Im herrschaftlichen Ambiente des Festsaals trafen sich mit 

großem Abstand zueinander zum vierzehnten Mal Vertreter und Entscheider aus abfüllender 

Industrie, Handel und Glasindustrie, um sich von einem gewohnt abwechslungsreichen 

Programm inspirieren zu lassen. Begrüßt wurden die Gäste von Oliver Wiegand in seiner 

Funktion als Vizepräsident des Bundesverband Glasindustrie, der in seinen Worten die großen 

Herausforderungen für die Glasindustrie benannte. „Der Trend und die Nachfrage nach Glas ist 

ungebrochen. Was uns allerdings schwer zu schaffen macht sind die explodierenden Strom- 

und Gaspreise“, sagte er und verband seine Ausführungen mit einem Appell: „Besonders die 

Strompreise müssen in Zukunft sinken, denn Strom ist eine wichtige Energiequelle, wenn wir als 

/ Agenda Setting, Themen-
Management, Studien, Umfragen, 

Fachartikel-/Interview-Platzierungen

/ 1. Classic: PR B2C & B2B

/ Mit Erfolg: Das Aktionsforum 
Glasverpackung ist in wichtigen & 

reichweitenstarken Fach- und 
Verbrauchermedien präsent

/ 2020 & 2021: 336 Clippings,
verbreitete Auflage: 772.000,

Page Visits: 115.000.000,
Social Media Impressions: 980.000

/ www.zeron.de / www.glasaktuell.de /
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Zum Newsletter

/ 2. Corporate Publishing: Online-
Newsletter GLASKLAR

/ Erscheinungsweise: 4x pro Jahr
/ Reichweite pro Jahr: 6.100 

Empfänger 

/ Content: spannende Branchen-
Insights, Verpackungsnews, neue 

Produkte in Glas 

/ Zielgruppen: Branchenvertreter, 
Einkäufer, Marketing- & 
Verpackungsentscheider 

/ www.zeron.de / www.glasaktuell.de /

https://www.glasaktuell.de/newsletter-anmeldung/
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/ 3. Events: Trendtag Glas

/ Seit 2008 jährl. Branchen-Treff für 
Marketing- & Verpackungsentscheider 
mit Top-Themen – nicht nur zu Glas!

Weitere Impressionen

/ Hochkarätige Speaker, erstklassige, 
wechselnde Locations in 
verschiedenen Städten

/ Durchschnittlich 180 Teilnehmer, 
2021 erstmals hybrid mit weiteren 

Online-Teilnehmern

/ www.zeron.de / www.glasaktuell.de /
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/ 4. Awards: Produktinnovation in Glas

/ Im Jahr 2014 von zeron etabliert. 
Seitdem: fester Branchen-Award 

/ Hochkarätige Experten-Jury mit 
Vertretern aus Verpackungsbranche, 

Design, Lebensmittelsicherheit

/ Jahr für Jahr ca. 40 
Produkteinreichungen, Begleitung 

durch intensive Pressearbeit
Die Nominierten 
und Gewinner

/ www.zeron.de / www.glasaktuell.de /
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/ 5. Image: Anzeigenkampagne

/ Sechs verschiedene Motive, 
bewusst freche Tonalität und 

puristisches Design

/ Streuung an Verpackungs-
entscheider und Verbraucher über 

Newsletter, Website, Social Media…

/ Key Message: Glas ist modern, 
zeitgemäß und wichtig für Umwelt- & 

Klimaschutz

/ www.zeron.de / www.glasaktuell.de /
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/ 6. Digital: Video-Cases

/ Als Ersatz für Live-Event Trendtag
Glas in 2020. Cases = beliebtes Topic! 

Branchengeflüster … 

/ Vier digitale Cases von: fritz-kola, 
Haus Rabenhorst, Kolonne Null und 

mehrwelt

/ Promotion über zahlreiche Kanäle, 
u. a. YouTube. Ergebnis bis dato: 
insgesamt knapp 100.000 Views!

Zu den Videos

/ www.zeron.de / www.glasaktuell.de /
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/ 7. Education: Lern-Apps Glasrecycling

/ Digitales Lernformat für Lehrer, 
Kinder und Jugendliche

/ Thema: Glasrecycling –
altersgerecht erklärt inkl. 
Wissensabfrage per Quiz

/ Zielgruppe(n): Lehrer, Eltern, Städte 
/ Streuung bis dato: Lehrermedien, 

Städte und Kommunen 

Zur App für Kinder

Zur App für Jugendliche

/ www.zeron.de / www.glasaktuell.de /
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/ 8. Purpose: Recyclingkampagne

/ Gründung eigener Initiative in 2011 
mit dem „Grünen Punkt“ – Ziel: 

Verbesserung der Scherbenqualität 

/ Kommunikation über: Website, 
Presseinformationen, Anzeigen, 

Radio-PR, Kooperationen & (selbst ins 
Leben gerufenen) Glasrecyclingtag 

/ 2020 & 2021: 64 Anzeigen, 517 
Clippings mit 5.700.000 Auflage, 
4.300.000.000 Page Visits und 

52.000 Social Impressions

Zur Website

/ www.zeron.de / www.glasaktuell.de /
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/ 9. Engagement: Initiative „Clever 
einkaufen & essen“

/ Von zeron 2013 ins Leben gerufene 
CSR-Plattform. Fokus-Thema:  
Lebensmittelverschwendung

/ Die offiziellen Initiatoren: das 
Aktionsforum Glasverpackung und der 

Verband Metallverpackungen

/ Kommunikation (low budget): 
ausschließlich über Facebook

/ Community mit ca. 70.000 Fans!

Zur Facebookseite

/ www.zeron.de / www.glasaktuell.de /
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/ 10. Community: Friends of Glass

/ Europaweite SoMe-Community, die 
sich für Glas ausspricht

/ Aktivitäten: Pressearbeit, Facebook, 
Twitter, Instagram (neu in 2022!), 

Influencer Relations, Themendienste…

/ Social-Media-Community mit ca. 
25.000 Friends in Deutschland und 

133.000 europaweit

Zur Facebookseite
Zum Twitter-Account

Zum Instagram-Account

/ www.zeron.de / www.glasaktuell.de /
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/ Die Agentur hinter der Kampagne: zeron

∕ Seit 2008 arbeitet zeron (vormals: cayenne pr) für das Aktionsforum Glasverpackung. 
∕ Eine inhabergeführte PR- und Content-Agentur aus Düsseldorf, die namhafte 
Unternehmen & Marken aus verschiedenen Branchen (B2B, B2C) betreut – von der 

Konzeption, Kreation, Realisierung von PR- und Content-Kampagnen über die klassische 
Presse- und Medienarbeit, Influencer Relations, Social Media und Corporate Publishing. 

∕ Von einem 300 qm großen Werkstattloft aus arbeitet das 14-köpfige Frauenteam neben 
dem Bundesverband Glasindustrie und dem Aktionsforum Glasverpackung für Kunden 

wie Henkell Freixenet mit verschiedenen Marken, FrieslandCampina, den 
Haushaltswarenhersteller WENKO, das Flüssiggasunternehmen PRIMAGAS oder Tele2. 
∕ zerons Credo: Strategisch denken, kreativ arbeiten. Auch als Experte der Glaswelt!
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